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Begleitforschung Po ‘ t-Werbung bei Zum Scheitern verurteilt
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Seven.One Audio
Seven.One Advertising and Media Research
Erwachsene ab 16 Jahren, die mind. monatlich Podcasts horen, gewichtet nach Alter

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens nach Einladung bei Facebook und Instagram
Nullmessung: 22.-26.09.2023 // Endmessung: 14.-21.11.2023

Nullmessung: Gesamt: n = 457 // Horer:iinnen: n = 279 // Stammhoérer:iinnen: n = 225
Endmessung: Gesamt: n = 499 // Horer:innen: n = 269 // Stammhorerinnen: n =179

Bewertung Podcast, ungestutzte Sponsorerinnerung, gestutzte Werbeerinnerung, Passung zum
Podcast, Kaufbereitschaft, Image Eucerin



INSGESAMT SEHR POSITIVE BEWERTUNG DES PODCAST

BEWERTUNG ZSV
Angaben in Prozent
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m1=SEHRGUT m2 3 W4 Em5 m6=SEHRSCHLECHT KEINE ANGABE
seven.oNe Wie gefallt dir der Podcast ,Zum Scheitern verurteilt” insgesamt?

Basis: Stammhoreriinnen von Zum Scheitern verurteilt ab 16 Jahren
[ ] [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media



KNAPP DIE HALFTE DER STAMMHORER:INNEN ERINNERT SICH AN WERBUNG

UNGESTUTZTE SPONSORERINNERUNG - EUCERIN

Angaben in Prozent
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STAMMHORER:INNEN EM

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - EUCERIN
Angaben in Prozent
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Links: Kannst du dich daran erinnern, wer in der letzten Zeit Werbepartner des Podcast ,Zum Scheitern verurteilt” war? Rechts: Und an welche der folgenden Marken und
Unternehmen kannst du dich erinnern, die in den letzten Wochen beim Podcast ,Zum Scheitern verurteilt" geworben haben?

Basis: Stamsnmhdoreriinnen von Zum Scheitern verurteilt ab 16 Jahren // Quelle: Seven.One Media



50 PROZENT FINDEN EUCERIN PASSEND ZUM PODCAST

PASSUNG EUCERIN ZUM PODCAST
Angaben in Prozent, ohne KA-Option
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seven.oNe Wie gut passt aus deiner Sicht die Marke Eucerin zu dem Podcast ,Zum Scheitern verurteilt“?

Basis: Stammhoreriinnen von Zum Scheitern verurteilt ab 16 Jahren und Eucerin als Werbepartner erinnert
() [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media



INTEGRATIONEN STEIGERN DIE KAUFBEREITSCHAFT

KAUFBEREITSCHAFT
Angaben in Prozent

100 5
20 22 16
80
60
40
63%
> 549% > 55% >
48%

20

12 13

0 . 6 , , R , /
NICHT-HORER:INNEN NM STAMMHORERINNEN NM NICHT-HORER:INNEN EM STAMMHORER:INNEN EM
JA, AUF JEDEN FALL mJA, VIELLEICHT B NEIN, EHER NICHT B NEIN, AUF KEINEN FALL KEINE ANGABE / WEIB NICHT
sSeven.oNe Angenommen, du mochtest einen neue Bodylotion kaufe, kdme dabei fur dich das Produkt Eucerin Urea Repair Plus 10% Urea grundsatzlich in Frage?

Basis: Podcast-Hoérer:iinnen ab 16 Jahren
o [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media



WIRKSAMKEIT, MODERNITAT UND VERBUNDENE INNOVATION DER MARKE STEIGEN

IMAGE EUCERIN

Angaben in Prozent (Top2), ohne KA-Option
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...ist bekannt.
.ist wirksam. 64 8
..ist vertrauensvoll. 7 78
...Ist sympathisch. 2
..istinnovativ. 25
...ist modern. 19 31
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s Stammhodreriinnen NM e Stammhorer:iinnen EM

Noch eine Frage zu deinem Bild von Eucerin. Was denkst du Uber die Marke? Bitte gib zu jeder der folgenden Aussagen an, inwieweit sie in deinen Augen auf Eucerin zutreffen.

Eucerin...
Basis: Podcast-Héreriinnen ab 16 Jahren // Quelle: Seven.One Media
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KEY FACTS

Uber 90 Prozent der Stammhoérer:innen, finden Zum Scheitern verurteilt gut oder sehr gut.
Ungestutzt nennen 23 Prozent der Stammhaorer:iinnen Eucerin als Werbepartner des Podcast.
Gestutzt erinnern sich 47 Prozent an Werbung von Eucerin bei Zum Scheitern verurteilt.

Die Stammhorer:iinnen finden Uberwiegend, dass Eucerin zum Podcast passt.

Die Werbung im Podcast erhoht die Wahrscheinlichkeit das Produkt Eucerin Urea Repair Plus 10% Urea zu kaufen. In der
Nullmessung kam das Produkt fur 48 Prozent der Stammhorer:innen in Frage, in der Endmessung sind es 63 Prozent (Top 2).
Auch das Image profitiert von der Partnerschaft. Insbesondere die Aussagen "ist wirksam", "ist innovativ' und "ist modern"
werden im Vergleich zu Nullmessung von den Stammhaorer:.innen deutlich positiver bewertet.

Fazit
Die Integrationen bei Zum Scheitern verurteilt (und vermutlich auch in den anderen Podcasts) werden gut erinnert und zeigen

eine positive Wirkung auf die Kaufbereitschaft und das Image.
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Advertising and Media Research

JENNIFER OSTERHOLD

Medienallee 4

85774 Unterféhring

+49 (0) 89/9507-41 83
jennifer.osterhold@seven.one
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