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STECKBRIEF

Seven.One Media

Payback.net

Erw. 18-49 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 27. Oktober bis 03. November 2023; Endmessung: 18. bis 30. Dezember 2023
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Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

Methode

Zeitraum

Nullmessung: n = 1.055; Endmessung: n= 1.224Stichprobe

Ungestützte und gestützte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Relevant Set, 
Markenimage, ungestützte und gestützte Sponsorerinnerung, Sponsorbewertung, Sponsorfit

Inhalt



Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:
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VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Endmessung (EM)

Seher

Nicht-Seher

Sponsoring erinnert
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Welche der Modelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Erw. 18-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 6

KONTAKT MIT DER SENDUNG STEIGERT DIE MARKENBEKANNTHEIT

in %
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT
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Und für welche der folgenden Modelle haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?
die die jeweilige Marke kennenBasis: Erw. 18-49 Jahre, 

Quelle: SevenOne Media / Payback 7

SPONSORING WIRKT SICH POSITIV AUF DEN GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG AUS

in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG

in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG CUPRA FORMENTOR

15

16

16

18

21

22

25

26

51

0 20 40 60 80 100

MINI COUNTRYMAN

VOLVO C40

BMW X2

BMW X1

AUDI Q3/ RSQ3 

VW T-ROC

KIA XCEED

HYUNDAI KONA

CUPRA FORMENTOR

ENDMESSUNG

51

41

66
72

0

20

40

60

80

100

ENDMESSUNG NICHT-
SEHER

SEHER SPONSORING 
ERINNERT



Angenommen, Sie möchten sich in den nächsten zwei Jahren ein neues Fahrzeug anschaffen. Käme dabei grundsätzlich ein CUPRA in Betracht?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, die CUPRA kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 8

RELEVANT SET AUF HOHEM NIVEAU

in %
RELEVANT SET CUPRA IM ALLGEMEINEN

in %; Top2
RELEVANT SET CUPRA IM ALLGEMEINEN
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Und käme ganz speziell das Modell „CUPRA Formentor“ für Sie in Frage?
Basis: Erw. zwischen 18 und 49 Jahren, die das Modell kennen und generell einen CUPRA kaufen würden
Quelle: SevenOne Media / Payback 9

HÖHERE KAUFBEREITSCHAFT BEI KONTAKT ZUR SENDUNG

in %
RELEVANT SET CUPRA FORMENTOR

in %; Top2
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Sie sehen hier einige Eigenschaften, mit denen man den Automobilhersteller CUPRA beschreiben kann. 5er Skala
Basis: Erw. 18-49 Jahre, die den CUPRA Formentor kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 10

DAS MARKENIMAGE WIRD DURCH DIE TV-KAMPAGNE POSITIV BEEINFLUSST

in % (Top2)
MARKENIMAGE
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… steht für Performance und Leidenschaft.

…hat ein visionäres Design.

…hat ein positives Image.

… bietet ein rennsportlich-inspiriertes Fahrerlebnis.

…ist qualitativ hochwertig.

…ist eine Marke für Elektroautos.



Links: 
Rechts: 

Die Sendung „Wer stiehlt mir die Show?“ wurde von bestimmten Marken präsentiert, die als Sponsor die Sendung unterstützten. Können Sie sich erinnern, welche Marken das waren?
Es fällt einem ja nicht immer gleich alles ein. Welche der folgenden Marken waren Ihrer Meinung nach Sponsor der Sendung „Wer stiehlt mir die Show?“?

Basis: Erw. 18-49 Jahre, die mindestens eine Folge gesehen haben // Quelle: SevenOne Media / Payback 11

NIVEAU DER SPONSORINGERINNERUNG AUSGEBAUT

in %
UNGESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG

in %
GESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG
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SPONSORFIT PROFITIERT VON KONTINUITÄT

Wie gut passt CUPRA Ihrer Meinung nach als Sponsor in die Sendung "Wer stiehlt mir die Show?"?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, die mindestens eine Folge gesehen haben und sich an CUPRA als Sponsor erinnern
Quelle: SevenOne Media / Payback 12
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FAZIT
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Das TV-Sponsoring von „Wer stiehlt mir die Show?“ …

• beeinflusst Markenbekanntheit und Werbeerinnerung positiv.

• wirkt ebenfalls auf das Relevant Set. 

• hat einen positiven Effekt auf das Markenimage.

• profitiert von der Kontinuität

• und hat einen hohen Fit zum Format.
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Advertising & Media Research 

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4
85774 Unterföhring
+49 (0) 89/9507-4352
franziska.rochau@seven.one
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