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UBERBLICK

« Zeitpunkt: Befragung am Ende der Kampagne
* Erhebung: Online Befragung

« Stichprobe: Mediazielgruppe der Kampagne

* Fallzahl: Minimum = 500

* Online: mind. 10 Mio. Al's in den 4-8 Wochen
vor Erhebung

 Andere Medien: mind. 250 GRP in den 4-8
Wochen vor Erhebung
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Werbewirkung:

* Markenbekanntheit (gestutzt, ungestitzt)
» Werbeerinnerung (gestutzt, ungestutzt)

* Recognition

+ Weitere, auch kundenindividuelle KPI's ...

Mediennutzung:
* Online via Cookie-Tracking

* Andere Medien Uber Fragebogen

Demografie



VERGLEICH VERSCHIEDENER GRUPPEN

mit Kontakt

Gesamt
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Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte ohne TV-Kontakt
vergleichbar mit einer Nullmessung vor
Kampagnenstart

Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte mit TV-Kontakt,

bildet die Leistung des Werbemittels
ab

Gesamtstichprobe

Ergebnis Uber alle Befragten unabhangig
von TV-Kontakt

bildet Gesamtleistung der Kampagne ab

Gesamtleistung der Kampagne

20
13

ohne Kontakt Gesamt

Leistung des Werbemittels

30

13

ohne Kontakt mit Kontakt



DIE WIRKUNGSKURVEN
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Kontakte

Maximum

Maximal maéglicher Zuwachs
des KPI

Je hoher, je besser

Beschreibt das Potenzial einer
Kampagne

Geschwindigkeit, mit der ein KPI
gelernt wird

Anzahl notwendiger Kontakte
zur Erreichung des Optimums

Je schneller, je besser
Hauptfaktor der Werbewirkung



STUDIENSTECKBRIEF

Befragungszeitraum 02.05. - 06.05.2022
Kampagnenzeitraum 10.02. - 01.05.2022
Methode Online Interviews
Medium TV
Zielgruppe Manner 30-59 Jahre
Fallzahl n =1321
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GOSPRING STEIGERT SEINE SPONTANE BEKANNTHEIT SEIT NOVEMBER 2020

DEUTLICH

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
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“Welche funf Plattformen fur Mannergesundheit, die Dienstleistungen und/oder Produkte rund um Erektionsstérungen anbieten, fallen Ihnen spontan ein?” (offene Abfrage)
Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre



TV-KAMPAGNE HAT SICHTBARE HEBELWIRKUNG AUF DIE BEKANNTHEIT

MARKENBEKANNTHEIT - NOVEMBER 2020 MARKENBEKANNTHEIT - MAI 2022
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seven.oNe +Welche funf Plattformen fur Mannergesundheit, die Dienstleistungen und/oder Produkte rund um Erektionsstérungen anbieten, fallen Ihnen spontan ein?* (gospring / spring genannt)

.Kennen Sie die Plattform gospring.de, wenn auch nur dem Namen nach?” (Antwort = ja)
{ ] [\/l E D |A Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre



ZUWACHS UND GESCHWINDIGKEIT UBERTREFFEN BENCHMARKS

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
Angaben in %

= gospring.de Mai 2022
@ TV-Kampagnen Deutschland
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Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - ZUWACHSKURVEN
Angaben in %

e gospring.de Mai 2022
@ TV-Kampagnen Deutschland

= ) TV-Kampagnen Deutschland Pharma
100

80

60

40

20

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
TV-Kampagnen-Kontakte

.Kennen Sie die Plattform gospring.de, wenn auch nur dem Namen nach?” (Antwort = ja)
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TV BEEINFLUSST MARKENIMAGE POSITIV

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top2)

ohne TV-Kontakt * —eo—mit TV-Kontakt
ist sympathisch
macht gute Werbung
ist vertrauenswurdig
handelt verantwortungsvoll
hat einen sehr guten Service
Uberzeugt mich
bietet ein gutes Preis-/Leistungsverhaltnis
ist in letzter Zeit attraktiver geworden
kommt fur mich in Betracht

passt zu mir

seven.oNe

,Sie haben angegeben, gospring.de zu kennen. Inwieweit kdnnen Sie den folgenden Aussagen zum gospring.de zustimmen? (4er-Skala); *Niedrige Fallzahl
(] [\/] E D |A Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre; Subgruppe: Personen, denen gospring.de bekannt ist
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SPONTANE WERBEERINNERUNG FUR GOSPRING SEIT 2020 NAHEZU VERDREIFACHT

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %
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“Welche Plattformen fur Mannergesundheit, die Dienstleistungen und/oder Produkte rund um Erektionsstérungen anbieten, fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Werbung denken?” (offene Abfrage)
Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre 13



PERSONEN MIT KAMPAGNEN-KONTAKT WEISEN SICHTBAR HOHERE

WE

WERBEERINNERUNG - NOVEMBER 2020
Angaben in %
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WERBEERINNERUNG - MAI 2022
Angaben in %
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Welche Plattformen fur Mannergesundheit, die Dienstleistungen und/oder Produkte rund um Erektionsstérungen anbieten, fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Werbung denken?

,Haben Sie fur gospring.de in den letzten 4 Wochen Werbung in irgendwelcher Art gesehen oder gehdrt (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?*
[\/l E D |A Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre
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GOSPRING LIEGT UBER BENCHMARK

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %

= gospring.de Mai 2022
@ TV-Kampagnen Deutschland
=) TV-Kampagnen Deutschland Pharma

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - ZUWACHSKURVEN
Angaben in %
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Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre

TV-Kampagnen-Kontakte

,Haben Sie fur gospring.de in den letzten 4 Wochen Werbung in irgendwelcher Art gesehen oder gehdrt (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?*
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BEFRAGTE MIT TV-KONTAKT BEWERTEN WERBEMITTEL BESSER

EVALUATION
Angaben in % (Top2)

ohne TV-Kontakt —e—mit TV-Kontakt

ist leicht zu verstehen

passt zur Marke

ist einpragsam

Die Inhalte der Werbung sind glaubwurdig.
gefallt mir

macht die Marke sympathisch
ist Uberzeugend

macht neugierig

liefert mir neue Informationen
ist langweilig

ist relevant

@) 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

seven.oNe
Wie beurteilen Sie personlich die soeben gezeigte TV-Werbung fur gospring.de insgesamt? (4-er Skala)

[ ) [\/] E D |A Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre 16



BEFRAGTE MIT VORHERIGEM KONTAKT NEIGEN EHER DAZU, ETWAS AUFGRUND DER
WERBUNG ZU UNTERNEHMEN

ENGAGEMENT
Angaben in %

ohne TV-Kontakt —eo—mit TV-Kontakt
hat sich meine Meinung zu gospring.de verbessert
werde ich mich weiter Uber gospring.de informieren
werde ich die Seite gospring.de im Internet besuchen
werde ich gospring.de weiterempfehlen
Uberlege ich, Leistungen von gospring.de in Anspruch zu nehmen
0 20 40 60 80 100

seven.oNe
Jnwieweit konnen Sie den folgenden Aussagen zu der Werbung fur gospring.de zustimmen?* Abgefragt auf 2-er Skala (trifft zu — trifft nicht zu)

[ ] [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre
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KAMPAGNENKONTAKTE VERBESSERN DEN MARKENFUNNEL

MARKENFUNNEL GOSPRING
Angaben in %

ohne TV-Kontakt mit TV-Kontakt

Markenbekanntheit

Markensympathie

Relevant Set

First Choice i

' Umwandlungsrate
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POSITIVE ENTWICKLUNG DER LERNGESCHWINDIGKEIT DURCH KONTINUIERLICHE TV-
PRASENZ

NOVEMBER 2020
Angaben in %
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Quelle: Mindmonitor, Manner 30-59 Jahre

MAI 2022
Angaben in %

= CestUtzte Werbeerinnerung == Gestltzte Markenbekanntheit
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ZUSAMMENFASSUNG

Die Bekanntheit von Gospring in der Zielgruppe Manner 30-59 wachst seit der letzten Messung im November 2020 kraftig.

Ungestutzt wird die Markenbekanntheit verdreifacht, gestutzt verdoppelt.

Werbeerinnerung und Markenimage profitieren ebenfalls von dem TV-Einsatz.

Befragte mit vorherigem Kampagnenkontakt werden starker motiviert, sich naher mit dem Angebot zu befassen.

Durch die Kontinuitat im TV bauen sich die KPIs von Gospring Uber die Zeit sehr positiv auf.
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
Franziska.rochau@seven.one
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