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UBERBLICK

« Zeitpunkt: Befragung am Ende der Kampagne
* Erhebung: Online Befragung

« Stichprobe: Mediazielgruppe der Kampagne

* Fallzahl: Minimum = 500

* Online: mind. 10 Mio. Al's in den 4-8 Wochen
vor Erhebung

 Andere Medien: mind. 250 GRP in den 4-8
Wochen vor Erhebung

seven.oNe

ol VEDIA

Werbewirkung:

* Markenbekanntheit (gestutzt, ungestitzt)
» Werbeerinnerung (gestutzt, ungestutzt)

* Recognition

+ Weitere, auch kundenindividuelle KPI's ...

Mediennutzung:
* Online via Cookie-Tracking

* Andere Medien Uber Fragebogen

Demografie



VERGLEICH VERSCHIEDENER GRUPPEN

mit Kontakt

Gesamt

seven.oNe
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Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte ohne TV-Kontakt
vergleichbar mit einer Nullmessung vor
Kampagnenstart

Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte mit TV-Kontakt,

bildet die Leistung des Werbemittels
ab

Gesamtstichprobe

Ergebnis Uber alle Befragten unabhangig
von TV-Kontakt

bildet Gesamtleistung der Kampagne ab

Gesamtleistung der Kampagne

20
13

ohne Kontakt Gesamt

Leistung des Werbemittels

30

13

ohne Kontakt mit Kontakt



DIE WIRKUNGSKURVEN
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Kontakte

Maximum

Maximal maéglicher Zuwachs
des KPI

Je hoher, je besser

Beschreibt das Potenzial einer
Kampagne

Geschwindigkeit, mit der ein KPI
gelernt wird

Anzahl notwendiger Kontakte
zur Erreichung des Optimums

Je schneller, je besser
Hauptfaktor der Werbewirkung



STUDIENSTECKBRIEF

Befragungszeitraum 01.11.-08.11.2021
Kampagnenzeitraum 06.09.-31.10.2021
Methode Online Interviews
Medium TV, Radio
Zielgruppe Erwachsene 20-54 Jahre
Fallzahl N =2.045
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YAKULT IST UNTER DEN TOP 3 DER SPONTAN GENANNTEN PROBIOTISCHEN

GETRANKE/JOGHURTS

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %

100
80
60
43
40
25 22
20
= 10 6 6 6
2 2 2 1 1 1

0]

ACTIMEL ACTIVIA YAKULT SONSTIGE ~ DANONE EIGEN-  ALMIGHURT/ MULLER  LCI,NESTLE ZOTT BAUR YOKEBE SKYR LANDLIEBE

MARKEN ~ EHRMANN
seven.oNe

od VEDIA

Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an ,probiotische Getranke & Joghurts* denken?
Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045



TV WIRKT GUT AUF DIE UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - TV UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - RADIO
Angaben in % Angaben in %

100 100

80 80

40 40

26
20 22 20 22 22 22 23
) . ) . .
0 0
OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT
KONTAKT KONTAKT KONTAKT KONTAKT
seven.oNe

Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an ,probiotische Getranke & Joghurts* denken?
[ ) [\/l E D |A Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045



YAKULT AUF AHNLICH HOHEM NIVEAU WIE ACTIVIA

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
Angaben in %

98
100
92
80
58
60
40
20
8
(0]
ACTIMEL ACTIVIA YAKULT NESTLE LC1 SOBBEKE ABC JOGHURT
seven.oNe
Welche dieser folgenden Marken aus dem Bereich ,probiotische Getranke & Joghurts” kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
o [\/] E D |A Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045 10



TV UND RADIO ZEIGEN AHNLICHEN EFFEKT AUF DIE GESTUTZTE

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - TV GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - RADIO
Angaben in % Angaben in %
100 95 100
90 90 2K
86 86 86 86
80 80
60 60
40 40
20 20
0 0]
OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT
KONTAKT KONTAKT KONTAKT KONTAKT
seven.oNe

Welche dieser folgenden Marken aus dem Bereich ,probiotische Getranke & Joghurts” kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
o [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045 n



BEWEGTBILD WIRKT BESSER AUF DAS MARKENIMAGE

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top2)

TV Radio
ohne TV-Kontakt —e—gesamt —e—mit TV-Kontakt ohne TV-Kontakt —e—gesamt —e—mit Radio-Kontakt
... ist gesund
... hilft mir, etwas Gutes fUr mich zu tun
... ist eine glaubwurdige Marke
... iIst ein leckeres Produkt
... ist eine Marke, die ich mag
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
seven.oNe
A Denken Si bitte an Yakult im All inen. Inwieweit ks Sie den folgenden A der Marke Yakult zusti ?
. [\/‘ED' Qigllganlﬁdﬂragnl::OsEpwazol:lsz}lg;hreg’irjzeglesn nwiewel onnen sle den rolgenaen Aussagen zu aer arKke Yakult zustimmen .
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SPONTANE WERBEERINNERUNG FUR YAKULT SEHR NAH AN ACTIVIA

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %

100
80
60
40
31
1
20 8 14
7 7 5
. 3 3 2 1 1
0
ACTIMEL ACTIVIA YAKULT SONSTIGE DANONE MULLER ALMIGHURT / EIGEN- LC1, NESTLE BAUR SKYR
EHRMANN MARKEN
seven.oNe

Welche funf Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Werbung fur ,probiotische Getranke & Joghurts” denken?
o [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045 14



STARKERER EINFLUSS VON TV AUF DIE UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG - TV

Angaben in %

Angaben in %

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG - RADIO

100 100

80 80

40 40

17
20 n 14 n 20 13 14
: L B : -
OHNE GESAMT OHNE  MIT KONTAKT OHNE GESAMT
KONTAKT KONTAKT KONTAKT
seven.oNe
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Welche funf Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Werbung fur ,probiotische Getranke & Joghurts” denken?
Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045

OHNE MIT KONTAKT
KONTAKT

15



JEDE VIERTE PERSON ERINNERT SICH AN WERBUNG FUR YAKULT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %

100
80
60
42
40
31
20
4
1
0]
ACTIMEL ACTIVIA YAKULT NESTLE LCI SOBBEKE ABC JOGHURT
seven.oNe Far welche dieser Marken aus dem Bereich ,probiotische Getranke & Joghurts* haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehért (egal ob im TV,

od VEDIA

Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?
Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045



TV UND RADIO ZEIGEN POSITIVEN EINFLUSS AUF DIE WERBEERINNERUNG; DER
IMPACT VON TV IST STARKER

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - TV GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - RADIO
Angaben in % Angaben in %
100 100
80 80
60 60
40 37 40
25 25 =
22 22
20 17 17 20
0 0
OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT
KONTAKT KONTAKT KONTAKT KONTAKT
seven.oNe Fur welche dieser Marken aus dem Bereich ,probiotische Getranke & Joghurts* haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehort (egal ob im TV, Plakat, Internet,

Zeitschriften usw.)?
o [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045 17



DER STEILE KURVENANSTIEG BELEGT DAS STARKE BRANDING DES SPOTS

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - TV GESTUTZTE WERBEERINNERUNG : ZUWACHSKURVEN - TV
Angaben in % Angaben in %
——Yakult @ TV-Kampagnen FMCG Food ——VYakult @ TV-Kampagnen FMCG Food
100 100
90 90
80 80
70 70
60 60
50 50
40 40
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20 20
10 10 /I/
0 0]
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
TV Kampagnenkontakte TV Kampagnenkontakte
sSeven.oNe Fir welche dieser Marken aus dem Bereich ,probiotische Getranke & Joghurts* haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehért (egal ob im TV, Plakat, Internet,

Zeitschriften usw.)?
[ ) [\/] E D |A Quelle: Mindmonitor; Erw. 20-54 Jahre, n=2.045



RADIO-KAMPAGNE WIRD SCHNELL GELERNT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - RADIO
Angaben in %

——VYakult @ Radio-Kampagnen
100
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40

20

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
Radio Kampagnenkontakte

seven.oNe
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Zeitschriften usw.)?
Quelle: Mindmonitor; Erw. 20-54 Jahre, n=2.045

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG : ZUWACHSKURVEN - RADIO
Angaben in %

——VYakult @ Radio-Kampagnen
100

80

60

40

20

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
Radio Kampagnenkontakte

FUr welche dieser Marken aus dem Bereich ,probiotische Getranke & Joghurts* haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehort (egal ob im TV, Plakat, Internet,
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BESTE WIRKUNG MIT EINER KOMBINATION AUS TV- UND RADIO-KONTAKTEN

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT UND WERBEERINNERUNG
Angaben in %

ohne Kampagnenkontakt B Radio Monokontakte B TV Monokontakte B Kontakt mit Radio + TV
96
100 20 93
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40

o 15 18

0 -
Cestutzte Markenbekanntheit Gestutzte Werbeerinnerung

seven.oNe

o [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre, n=2.045 21



BEFRAGTE, DIE KONTAKT ZU BEIDEN MEDIEN HATTEN, BEWERTEN DAS
MARKENIMAGE AM BESTEN

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top2)

ohne Kontakt —eo—Radio mono —e—TV mono —e— Radio- + TV-Kontakt

... ist gesund

... hilft mir, etwas Gutes fUr mich zu tun
... ist eine glaubwurdige Marke

... ist ein leckeres Produkt

... ist eine Marke, die ich mag

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

seven.oNe

[ ) [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor, Erw. 20-54 Jahre; n=2.045
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VAR

* Die ungestutzte Markenbekanntheit wird durch TV deutlich gesteigert.

Die Werbeerinnerung profitiert ebenfalls von der Mediamix-Kampagne. Der Einfluss von TV ist starker als von Radio.

Auch auf das Markenimage wirkt TV besser.

Die Kampagne wird in beiden Medien sehr schnell gelernt.

Der Mediamix-Vergleich zeigt, dass eine Kombination auf TV- und Radiokontakten am wirksamsten ist.

seven.oNe
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one

seven.oNe

od VEDIA

25






	Yakult
	Agenda
	Überblick
	Vergleich verschiedener Gruppen
	Die Wirkungskurven
	Studiensteckbrief
	Agenda
	Yakult ist unter den Top 3 der spontan genannten probiotischen Getränke/Joghurts
	TV wirkt gut auf die ungestützte Markenbekanntheit
	Yakult auf ähnlich hohem Niveau wie Activia
	TV und Radio zeigen ähnlichen Effekt auf die gestützte Markenbekanntheit
	�
	Agenda
	Spontane Werbeerinnerung für Yakult sehr nah an Activia
	Stärkerer Einfluss von TV auf die ungestützte Werbeerinnerung
	Jede Vierte Person erinnert sich an Werbung für Yakult
	TV und Radio zeigen positiven Einfluss auf die Werbeerinnerung; der Impact von TV ist stärker
	Der steile Kurvenanstieg belegt das starke Branding des Spots
	Radio-Kampagne wird schnell gelernt
	Agenda
	Beste Wirkung mit einer Kombination aus TV- und Radio-Kontakten
	�
	Agenda
	Fazit
	Foliennummer 25
	Foliennummer 26

