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STECKBRIEF

Durchfihrung
Auftraggeber
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Erhebungsmethode

Stichprobe
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Payback.net

SevenOne Media

Erw.18-49 Jahre

Befragung im PAYBACK Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

n =156 ( klassischer Spot 1), n=152 (klassischer Spot 2), n=153 (Wissensquickie)



STUDIENDESIGN
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[ ] I\/I E D |A * Ergebnisse fur die klassischen Spots wurden bei Auswertung zusammengefasst
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WISSENSQUICKIE SEHR AUFMERKSAMKEITSSTARK

AWARENESS
Angaben in %

100
Top of mind* ungestutzt gestutzt

80
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20 14

6 -
5 ]
klassischer Spot Wissens- klassischer Spot Wissens- klassischer Spot Wissens-
quickie quickie quickie
seven.oNe Top of mind: Wahrend des Ausschnitts gab es ja auch Werbung. Ist Ihnen bei der Werbung etwas besonders aufgefallen? Ungestutzt: Fur welche Produkte und Marken wurde da alles

geworben? GestUtzt: Bitte geben Sie fur jede Marke / jedes Produkt an, ob Sie daflr gerade Werbung gesehen haben. *bertcksichtigte Nennungen: REWE; Basis: Erw. 18-49 Jahre
([ [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback.net



WISSENSQUICKIE WIRD BESSER BEWERTET

SPOTBEWERTUNG
Angaben in %

100 T I
80 m 6=gefallt mir Uberhaupt
nicht
m5
60 4
3
40 s
>~ 68%
> 52% m1=gefillt mir sehr gut
20
0
klassischer Wissens-
Spot quickie
seven.oNe Bitte bewerten sie die Spots anhand einer Schulnotenskala von 1- 6.1 hei3t ,gefallt mir sehr gut”, 6 heit ,gefallt mir Uberhaupt nicht".

Basis: Erw. 18-49 Jahre, die sich an Werbung fur REWE erinnern
([ [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback.net.



WISSENSQUICKIE WIRKT AUFFALLIGER, UNTERHALTSAMER UND NEUARTIGER

SPOTPROFIL
Angaben in % (Top2)

0 20 40 60 80 100

... passt zur Marke
... ist zeitgemalf3

... ist authentisch
... ist auffallig

.. ist unterhaltsam
... Ist neuartig

... iIst abwechslungsreich

.. ist aufdringlich

= k|assischer Spot = \\/issensquickie

sSeven.oNe Sie sehen hier einige Eigenschaften, mit denen man Werbung beschreiben kann. Bitte geben Sie an, inwieweit Sie diesen Aussagen fur die folgenden Werbespots zustimmen. Skala
von 1= ,Stimme voll und ganz zu* bis 5= ,Stimme Uberhaupt nicht zu“. Basis: Erw. 18-49 Jahre, die sich an Werbung fur REWE erinnern

[ ) [\/] E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback.net.



HOHERE KAUFBEREITSCHAFT BEI WISSENSQUICKIE

RELEVANT SET
Angaben in %

m s

m Bin bereits

80 :
regelmafiger Kunde
bei Rewe
Nein, sicher nicht

60
Nein, eher nicht

40 > 81%

> 69%
m Ja, wahrscheinlich

20

W Ja, sicher
0
klassischer Wissens-
Spot quickie
seven.oNe Kommt REWE als Supermarkt fur Ihre Einkaufe des taglichen Bedarfs in Frage?

Basis: Erw. 18-49 Jahre, die REWE kennen
([ [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback.net
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.VARE

« Der REWE Wissensquickie ist sehr aufmerksamkeitsstark. Er ist haufiger top of mind und wird auch ungestutzt und
gestutzt besser erinnert als der klassische Spot.

« Die Bewertung fallt ebenfalls deutlich besser fur den REWE Wissensquickie aus.
« Der Wissensquickie wird als auffalliger, unterhaltsamer und neuartiger wahrgenommen.
« Die Kaufbereitschaft ist beim Wissenquickie deutlich hdher.

Fazit

Der Wissensquickie schneidet uber alle abgefragten Wirkungsmafe besser ab als der klassische Spot. Er ist
auffalliger, wird besser bewertet und motiviert eher zum Kauf.

seven.oNe

ol VEDIA n



Advertising and Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one
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