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STECKBRIEF

Auftraggeber SevenOne Media
Durchfihrung Payback
Grundgesamtheit Frauen im Alter von 25-49 Jahren, haufige sixx-Seherinnen (mind. 4 Tage pro Woche)
Methode Onlineinterviews (CAWI) an Hand eines strukturierten Fragebogens
Zeitraum Nullmessung: 7. bis 12. August 2020; Endmessung: 8. bis 14. Oktober 2020
Stichprobe Nullmessung: n=207; Endmessung: n=380
Wirkungsmalfe Gestutzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Relevant Set, Kauf, Sponsorerinnerung und
Sponsorfit
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VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:

Nullmessung

—> Cut In erinnert (videogestutzt)

mmall Sponsoring erinnert*

(Bl Cut In und Sponsoring erinnert*
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KONTAKT MIT SPONSORING UND CUT IN STEIGERT DIE MARKENBEKANNTHEIT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT EUBOS INTIMATE CARE GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT EUBOS INTIMATE CARE
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
100 L)
VAGISAN - INTIM WASCHLOTION T}
SEBAMED INTIM - WASCHLOTION & 80 75
VAGISAN CARE - DUSCHSCHAUM 40 .o

EUBOS - INTIMATE ~ [Se——_ 23, 60

57

MULTI-GYN - FEMIWASCH 24
40
KADEFEMIN - INTIMWASCHLOTION A 28 31
SAGELLA - PH 3,5 WASCHLOTION 1]_,-5 20
SAGELLA - POLIGYN WASCHLOTION 13
DEUMAVAN - WASCHLOTION... g 0
NULL- END-
0 20 40 60 80 100 MESSUNG MESSUNG
ENULLMESSUNG ENDMESSUNG
seven.oNe ,Nun geht es um das Thema Intimpflege? Welche der folgenden Produkte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?*
A Basis: F im Alt. 25-49 Jahren, haufi ixx-Seheri (mind. 4 T Woche)
o I\/‘ E Dl Qiseliej r;:;br;lcrlrg/ Se(?/re\;cgwne Medi: ren, haufige sixx-Seherinnen (min age pro Woche

CUT IN SPONSORING SPONSORING
ERINNERT ERINNERT UND CUT IN
ERINNERT



HOCHSTE WERBEERINNERUNG MIT KOMBINATION AUS SPONSORING UND CUT IN

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG EUBOS INTIMATE CARE GESTUTZTE WERBEERINNERUNG EUBOS INTIMATE CARE
Angaben in Prozent Angaben in Prozent

DEUMAVAN - WASCHLOTION... 42 100
VAGISAN — INTIM WASCHLOTION 42,4 80 78
MULTI-GYN - FEMIWASCH 32 63 64
EUBOS - INTIMATE [Sem—28 60
KADEFEMIN — INTIMWASCHLOTION 25 40
SEBAMED INTIM - WASCHLOTION 25 40 28
SAGELLA - POLIGYN WASCHLOTION 23 0
VAGISAN CARE - DUSCHSCHAUM 2L,
SAGELLA - PH 3,5 WASCHLOTION 12 32 0
NULL- END- CUTIN SPONSORING SPONSORING
0 20 40 60 80 100 MESSUNG MESSUNG ERINNERT ERINNERT  UND CUTIN
B NULLMESSUNG = ENDMESSUNG SRR
seven.oNe ,und fiir welche der folgenden Imtimpflegeprodukte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehért?*

Basis: Frauen im Alter von 25-49 Jahren, haufige sixx-Seherinnen (mind. 4 Tage pro Woche), die Eubos Intimate Care kennen
[ ] [\/l E D |A Quelle: Payback / SevenOne Media



KOMBINATION AUS SPONSORING UND CUT IN PUSHT KAUF

100

81
73

KAUF KAUF
Angaben in Prozent Angaben in Prozent (ja)
100
A — 40
37 80
60
ven T <o
40
59 40 37
20
(0]
WEIR NICHT
3
0
NULL- END-
0 20 40 60 80 MESSUNG MESSUNG
mNULLMESSUNG ENDMESSUNG
seven.oNe ,Sie sagten ja, dass Sie das Produkt Eubos Intimate Care kennen. Haben Sie es auch schon einmal gekauft?”

Basis: Frauen im Alter von 25-49 Jahren, haufige sixx-Seherinnen (mind. 4 Tage pro Woche), die Eubos Imtimate kennen
[ ] [\/‘ E D |A Quelle: Payback / SevenOne Media

CUT IN SPONSORING SPONSORING
ERINNERT ERINNERT UND CUT IN
ERINNERT



AUCH DAS RELEVANT SET PROFITIERT VON DER WERBEFORMEN KOMBINATION

RELEVANT SET RELEVANT SET
Angaben in Prozent Angaben in Prozent (ja, sicher)

100
JA, SICHER — 40

73
67
61

44 80
I 55
JA, VIELLEICHT 50 60
44
40
o 40
NEIN, EHER NICHT 1
20
NEIN, AUF KEINEN FALL g
0
NULL- END-
0 20 40 60 80 MESSUNG MESSUNG
mNULLMESSUNG ENDMESSUNG
seven.oNe »Mal angenommen, Sie méchten ein Imtimpflegeprodukt kaufen, kdme Eubos Intimate Care dann grundsatzlich fur Sie in Betracht?*

Basis: Frauen im Alter von 25-49 Jahren, haufige sixx-Seherinnen (mind. 4 Tage pro Woche), die Eubos Intimate Care kennen
[ ] [\/‘ E D |A Quelle: Payback / SevenOne Media

CUT IN SPONSORING SPONSORING
ERINNERT ERINNERT UND CUT IN
ERINNERT



EXTREM HOHER SPONSORFIT

GESTUTZTE SPONSORERINNERUNG SPONSORFIT

Angaben in Prozent

Angaben in Prozent (Top2)

20
100
15 80
60
10 9
~ 90 %
40
5
20
0 0
ECIEES INTIMAIE m1=PASST SEHR GUT m2
m3 4
m5 B 6=PASST SEHR SCHLECHT
Links: ,Sie sehen hier eine Liste von Marken. Bitte geben Sie an, von welcher dieser Marken Sie glauben, dass sie die Sendung ,Paula kommmt .."“ prasentiert hat, also der Sponsor war.
Rechts: ,Wie gut passt |hrer Meinung nach Eubos Intimate Care als Sponsor zu ,Paula kommmt ..“? Bitte vergeben Sie daflr eine Schulnote, wobei 1 fur ,passt sehr gut” und 6 fur ,passt sehr schlecht*
seven.oNe steht.

od VEDIA

Basis: Frauen im Alter von 25-49 Jahren, haufige sixx-Seherinnen (mind. 4 Tage pro Woche), die sich an Eubos als Sponsor erinnern
Quelle: Payback / SevenOne Media
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.VARE

Die Eubos Intimate Care Kampagne war sehr erfolgreich.

Sponsoring und Cut In performen einzeln bereits sehr gut und wirken in der
Kombination am besten. Davon profitieren sowohl die gestutzte
Markenbekanntheit und Werbeerinnerung als auch Kauf und Relevant Set.

Zehn Prozent kdnnen sich an Eubos Intimate Care als Sponsor der Sendung
erinnern.

Der Sponsorfit ist mit 90 Prozent extrem hoch.
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one
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