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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfuhrung
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Methode

Zeitraum
Stichprobe

Inhalt

seven.oNe

ol VIEDIA

Seven.One Media
Payback.net
Erw. 18-49 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
Nullmessung: 9. - 15. Dezember 2021, Endmessung: 9. - 12. Februar 2022
Nullmessung: n =1.051; Endmessung: n=1.3013

Gestutzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Relevant Set, Sponsorerinnerung



VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:

Nullmessung (NM)

Ll

Endmessung (EM)

— Sponsoring erinnert*

seven.oNe

([ M ED'A *niedrige Fallzahlen
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DEUTLICHE STEIGERUNG DER MARKENBEKANNTHEIT BEl STAMMSEHERN

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT ERWIN MULLER
Angaben in % Angaben in %
100

S e
7% > 78
ERWINMUELLER DE | I e
68

KLINGEL 2,
60 54 57 58
BADER Lo
WAYFAIR.DE 43 40
HEINE 428
20
PETER HAHN %2
WITT WEIDEN D 0
NM EM STAMM- STAMM- SPONSORING
Y 20 40 60 80 SEHER SEHER ERINNERT*
® NULLMESSUNG m ENDMESSUNG NM EM
seven.oNe Sie sehen hier eine Reihe von Versandhandlern und Onlineshops, bei denen man Bettwasche, Bettwaren, Badtextilien, Tischwasche sowie Tag- und Nachwasche bestellen kann.

Bitte geben Sie an, welche davon Sie kennen, und sei es auch nur dem Namen nach. Basis: Erw. 18-49 Jahre; *niedrige Fallzahlen

{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



LEICHTE STEIGERUNG DER WERBEERINNERUNG

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG GESTUTZTE WERBEERINNERUNG ERWIN MULLER
Angaben in % Angaben in %
100
JYSK >
WAYFAIR.DE 4q 80
ERWINMUELLER.DE - 1z
60
BADER 2 48
+9% |
KLINGEL Z 40 = +5% [
PETER HAHN % 22 24
20 14 15
s B
WITT WEIDEN g # 0
NM EM STAMM- STAMM- SPONSORING
0 20 40 60 80 100 SEHER SEHER ERINNERT*
® NULLMESSUNG m ENDMESSUNG NM EM
sSeven.oNe Und fur welche dieser Unternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehért?

Basis: Erw. 18-49 Jahre; *niedrige Fallzahlen
{ ] [\/] E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



HOHERE KAUFBEREITSCHAFT BEI STAMMSEHERN IN DER ENDMESSUNG

RELEVANT SET
Angaben in %

JA, SICHER hg
JA, VIELLEICHT -227
NEIN, EHER NICHT -115.7
NEIN, AUF KEINEN FALL ' 3
WEIB NICHT F 3
0 20 40

ENULLMESSUNG

seven.oNe

od VEDIA

RELEVANT SET ERWIN MULLER
Angaben in % (Top2)

100
80
60 +29% —»
I— +6% > I_ 52
40 39
30 32 30
20 j I
0
NM EM STAMM- STAMM- SPONSORING
60 80 100 SEHER SEHER ERINNERT*
m ENDMESSUNG NM EM

Wenn Sie in nachster Zeit Bettwasche, Bettwaren, Badtextilien, Tischwasche oder Tag- und Nachtwasche kaufen wollen, kdime dann ein Kauf im Onlineshop erwinmueller.de fur Sie in Frage?
Basis: Erw. 18-49 Jahre; *niedrige Fallzahlen
Quelle: SevenOne Media / Payback
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.VARE

Durch das TV-Sponsoring von ,Wer stiehlt mir die Show?" ...
+ wird die Markenbekanntheit bei den Stammsehern deutlich gesteigert.
» profitiert die Werbeerinnerung leicht.

* ist die Kaufbereitschaft bei den Stammmsehern der aktuellen Staffel deutlich hoher.

seven.oNe

ol VIEDIA

10



AdvertisErwin Muller & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 UnterfohrErwin Muller
+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one

seven.oNe

od VEDIA
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