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Frauen 18-49 Jahre

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
Nullmessung: 18.-21. Januar 2022 // Endmessung: 27.-31. Mai 2022
Nullmessung: n = 826 // Endmessung: n = 1577

Gestutzte Bekanntheit, gestutzte Werbeerinnerung, Kaufbereitschaft, Placementerinnerung,
Bewertung Placement, Erinnerung Lizenz



TOLLE QUOTEN AUCH IN STAFFEL 17

MARKTANTEILE GERMANY 'S NEXT TOPMODEL DONNERSTAGS 20:15 UHR 03.02.2022 - 26.05.2022
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seven.oNe Basis: Marktstandard TV; Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK | videoSCOPE | Seven.One Entertainment Group GmbH

Quelle: Media Fact
o MED'A uelle: Media Facts



FAST JEDER GNTM-FAN KENNT DYSON

GESTUTZTE BEKANNTHEIT ELEKTRISCHE STYLINGPRODUKTE
Angaben in Prozent
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® Nullmessung ®Endmessung
seven.oNe Im Folgenden wollen wir uns mit Haarstyling beschaftigen. Welche der folgenden Marken, die elektrische Stylingprodukte wie Féns herstellen, kennen Sie, wenn auch nur dem

Namen nach?
Y [\/‘ E D |A Basis: Frauen 18-49 Jahre // Quelle: Seven.One Media / Payback // **Mind. jede zweite Folge gesehen



GUT DREI VIERTEL DER STAMMSEHERINNEN ERINNERN SICH AN WERBUNG

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG ELEKTRISCHE STYLINGPRODUKTE
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WERBEERINNERUNG DYSON
Angaben in Prozent
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Und fur welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?

Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn Marke bekannt

Quelle: Seven.One Media / Payback // *Mind. jede zweite Folge gesehen



UBERDURCHSCHNITTLICHE KAUFBEREITSCHAFT UNTER FANS DER SENDUNG

KAUFBEREITSCHAFT DYSON
Angaben in Prozent
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Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn Dyson bekannt

KAUFBEREITSCHAFT DYSON
Angaben in Prozent, Top2 (ja, sicher/ ja, vielleicht)

80 100 100

78
80 73 74

65 65
60

40

20

77

SEHERINNEN
NULLMESSUNG

SEHERINNEN

NULLMESSUNG ENDMESSUNG ENDMESSUNG ENDMESSUNG

Sie haben angegeben, dass Sie Dyson kennen. Kdmen bei einem nachsten Einkauf Produkte der Marke Dyson in Frage?

Quelle: Seven.One Media / Payback // **Mind. jede zweite Folge gesehen
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84 PROZENT DER STAMMSEHERINNEN ERINNERN SICH AN DAS PLACEMENT

GESTUTZTE PLACEMENTERINNERUNG - DYSON
Angaben in Prozent

100
80
60
40 32
20
0
BENCHMARK* SEHERINNEN STAMMSEHERINNEN**
sSeven.oNe [..] Kbnnen Sie sich an eine oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte wahrend der Sendung erinnern?

Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn GNTM mind. selten gesehen
(] [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // *Durchschnitt aus 11 Cases zu Erstintegrationen (ohne Sponsoring)



TOLLES FITTING VON PRODUKT UND SENDUNG

BEWERTUNG PLACEMENT - DYSON
Angaben in Prozent (Top2)

..passte gut zur Sendung

..hat mir gefallen

..machte neugierig

..wirkte glaubwurdig.

..ist ein interessanter Hinweis fur den Verbraucher
..war innovativ

..machte die Sendung authentisch

..war stérend —
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e Stammseherinnen™* Seherinnen Benchmark*
sSeven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte von Emmi in der Sendung gemacht haben. [..]

Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn Placement von Dyson erinnert
o [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // *Durchschnitt aus 9 Cases zu Erstintegrationen (ohne Sponsoring)



81 PROZENT DER STAMMSEHERINNEN ERINNERN SICH AN LIZENZPRODUKTE

ERINNERUNG LIZENZPRODUKTE - DYSON
Angaben in Prozent
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seven.oNe [..] Bitte markieren Sie alle Werbeaktionen/Werbekampagnen, an die Sie sich in diesem Zusammenhang erinnern kénnen.

Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn GNTM mind. selten gesehen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



PARALLELNUTZUNG MIT POSITIVEM EINFLUSS AUF DIE WERBEWIRKUNG

(NICHT-)PARALLELNUTZER ALS ZIELGRUPPE INNERHALB DER SEHER

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT DYSON GESTUTZTE WERBEERINNERUNG DYSON RELEVANT SET DYSON
Angaben in Prozent Angaben in Prozent Angaben in Prozent, Top 2
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seven.oNe Welche der folgenden Marken, die elektrische Stylingprodukte wie Fons herstellen, kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? /Und haben Sie in letzter Zeit Werbung fur

Dyson gesehen, gelesen oder gehért? / Kdmen bei einem nachsten Einkauf Produkte der Marke Dyson in Frage?
(] [\/‘ E D |A Basis: Frauen 18-49 Jahre(, wenn Marke bekannt) Quelle: Seven.One Media / Payback 10



KEY FACTS

Die Bekanntheit von Haarstylingprodukten von Dyson ist bereits in der Nullmessung sehr hoch. Dennoch kann Dyson durch die
Integration in der Sendung seine Bekanntheit unter den Stammseherinnen der Sendung weiter steigern.

Vor allem unter den Fans der Sendung ist auch die Werbeerinnerung durch die Kooperation trotz bereits hohem
Ausgangsniveau noch leicht gestiegen.

Die Kaufbereitschaft ist insgesamt sehr hoch, Uberproportional jedoch unter den Fans der Sendung,.

84 Prozent der Stammseherinnen kdnnen sich an das Placement erinnern und bescheinigen diesem zudem ein gutes Fitting
zur Sendung.

Uber 80 Prozent der Stammseherinnen kann sich an besonders gekennzeichnete Lizenzprodukte erinnern.

Eine Sonderauswertung zeigt, dass sich Parallelnutzung keineswegs negativ auf die Werbewirkung auswirkt, vielmehr sind
sogar gegenteilige Effekte nachweisbar.

Fazit
Dyson kann seine Bekanntheit in der GNTM-Zielgruppe weiter ausbauen und Begehrlichkeiten wecken. Die Integrationen in die
Sendung wurden gut erinnert und positiv bewertet.
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